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LE AI SONO MOLTO CONVINCENTI.

Anche quando non dovrebbero esserlo.

01 Posso sembrare sicura, anche quando sbaglio.

02 La risposta cambia in base alle informazioni 
disponibili.

03 Una fonte citata non equivale a una fonte 
verificata.

Posso risultare condiscendente per trattenerti 
nella conversazione.04
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UN ESEMPIO MOLTO VICINO

Quando un’AI ti racconta male.
Che cosa succede se interpreta male il tuo brand?

«WpSEO lavora soltanto 
con WordPress?»

Il rischio: essere esclusi da una shortlist prima ancora della visita.



EXPERIENCE NEXT · PAOLO DOLCI

WPSEO / PRIMA

Ci avevano trasformati in un plugin.

ERRORE: «WPSEO.IT È UN PLUGIN SEO PROGETTATO SPECIFICAMENTE PER WORDPRESS»

PRIMA
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WPSEO / DOPO

Adesso ci distingue correttamente.

«NON SI OCCUPA ESCLUSIVAMENTE DI WORDPRESS»

DOPO
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ESPERIMENTI 2026

TRE TEST.
UNA DOMANDA.

Quanto possiamo influenzare ciò che le AI raccontano?

Entità poco nota   →   persona pubblica   →   notorietà mondiale
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ESPERIMENTO 01 · SOGGETTO POCO DOCUMENTATO

Bastano pochi file?

LA TESI INTRODOTTA

Una notizia inventata su 
un soggetto poco 
documentato.

RISPOSTE AI OSSERVATE
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ESPERIMENTO 01 · SECONDA PROVA

La notizia viene ripetuta.

LA TESI INTRODOTTA

Una notizia inventata su 
un soggetto poco 
documentato.

RISPOSTE AI OSSERVATE
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ESPERIMENTO 02 · SOGGETTO PUBBLICO

E se una bugia sembra documentata?

LA TESI INTRODOTTA

Un’affermazione falsa 
(e sensibile) su una 
persona famosa, 
molto presente sui media.

RISPOSTE AI OSSERVATE
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ESPERIMENTO 03 · ALTRA RISPOSTA

E se bastasse il minimo indispensabile?

LA TESI INTRODOTTA

Una collaborazione 
musicale mai annunciata 
fra due artisti famosi.

RISPOSTE AI OSSERVATE
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ESPERIMENTO 03 · ALTRA RISPOSTA

Google la ripeteva.

LA TESI INTRODOTTA

Una collaborazione 
musicale mai annunciata 
fra due artisti famosi.

RISPOSTE AI OSSERVATE
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QUINDI?
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 COMPRENDERE LA DOMANDA

Abbiamo iniziato dalle domande vere.
Non solo keyword: obiettivi, dubbi, contesto e formulazioni reali.

01 30 minuti di tapis roulant al giorno fa dimagrire

02 come togliere il grasso dalla pancia in una settimana

03 cosa mangiare prima di andare in palestra per avere forza

04 quanto costa fare un campo da tennis in erba sintetica

05 what to do at your first time at the gym

06 draft an 8-week training schedule for a complete beginner who wants to run a 5k...
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 METODO

Dai dati al progetto editoriale.
Abbiamo usato informazioni già disponibili all’azienda per prendere decisioni.

01

DATI

GSC, GA4, CRM, storico e 
domande

02

PERSONE

Intenti, motivazioni, 
linguaggio e contesti

03

STRATEGIA

Buyer personas, topic e fasi 
della customer journey

04

CONTENUTI

Piano editoriale, risposte e 
schede prodotto

Costruire un ecosistema di informazioni utili, coerenti e accessibili. Ma soprattutto “facili da leggere per le AI”
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COSA È SUCCESSO?
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 GOOGLE SEARCH CONSOLE

Il blog ha continuato a portare click.
Giugno–settembre · confronto omogeneo 2026 vs 2025.

+530,7%
CLICK GOOGLE DEL BLOG

2026 vs 2025 · YoY

6.9k

GIU

6.3k

LUG

7.8k

AGO

9.5k

SET

■ 2025 ■ 2026
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 GOOGLE ANALYTICS 4

2026 vs 2025  ·  GENNAIO–SETTEMBRE

+624,7%
SESSIONI ORGANIC SEARCH
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LA DOMANDA CHE VORRESTE DIRE AD ALTA VOCE

SÌ, TUTTO MOLTO BELLO.

MA TUTTO QUESTO VENDE?
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 GOOGLE ANALYTICS 4

2026 vs 2025  ·  GENNAIO–SETTEMBRE

+80,9%
RICAVI ATTRIBUITI

ALLA RICERCA ORGANICA
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 GOOGLE ANALYTICS 4

2026 vs 2025  ·  GENNAIO–SETTEMBRE

+24,9%
ACQUISTI ATTRIBUITI

ALLA RICERCA ORGANICA
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 GOOGLE ANALYTICS 4

2026 vs 2025  ·  GENNAIO–SETTEMBRE

+44,9%
RICAVO MEDIO

PER ACQUISTO ATTRIBUITO
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COME?
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DAL DATO AL BUSINESS

Un percorso strategico.
Quattro passaggi. Competenze complementari.

01

DOMANDA

Capire bisogni, linguaggio e 
intenzioni

02

VISIBILITÀ

Contenuti, SEO, autorevolezza 
e digital PR

03

VISITA

Utenti che arrivano, anche da 
AI Search

04

CONVERSIONE

Esperimenti, UX e 
personalizzazione

Dati + CRM + ricerca
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DAL DATO AL BUSINESS

Un percorso unico.
Quattro passaggi. Competenze complementari.

01

DOMANDA

Capire bisogni, linguaggio e 
intenzioni

02

VISIBILITÀ

Contenuti, SEO, autorevolezza 
e digital PR

03

VISITA

Utenti che arrivano, anche da 
AI Search

04

CONVERSIONE

Esperimenti, UX e 
personalizzazione

WpSEO + WhitePress
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Un percorso unico.
Quattro passaggi. Competenze complementari.

01

DOMANDA

Capire bisogni, linguaggio e 
intenzioni

02

VISIBILITÀ

Contenuti, SEO, autorevolezza 
e digital PR

03

VISITA

Utenti che arrivano, anche da 
AI Search

04

CONVERSIONE

Esperimenti, UX e 
personalizzazione

Acquisizione e misurazione
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DAL DATO AL BUSINESS

Un percorso unico.
Quattro passaggi. Competenze complementari.

01

DOMANDA

Capire bisogni, linguaggio e 
intenzioni

02

VISIBILITÀ

Contenuti, SEO, autorevolezza 
e digital PR

03

VISITA

Utenti che arrivano, anche da 
AI Search

04

CONVERSIONE

Esperimenti, UX e 
personalizzazione

Wingify
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COSA CI PORTIAMO A CASA

Tre cose da ricordare.

01 LA SEO RESTA FONDAMENTALE
Dati, struttura, contenuti, autorevolezza.

02 LA VISIBILITÀ AI VA STUDIATA
Esperimenti e misurazione, senza ricette definitive.

03 LA GEO SI FA DIVERSAMENTE
Bisogna “istruire le AI”
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PROSSIMAMENTE

Paolo Dolci
Consulente SEO · Docente · Speaker · Sviluppatore
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Avete mai provato 
a chiedere all’AI

perché NON
scegliere voi?


